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Цель исследования: анализ текущей ситуации на рынке  
 
Задачи исследования: 

 Описание макроэкономической ситуации на Рынке 
 Выделение основных сегментов Рынка 
 Определение основных количественных характеристик Рынка 
 Описание структуры Рынка 
 Выявление основных игроков на Рынке 
 Выявление основных факторов, влияющих на Рынок 
 Выявление основных тенденций Рынка 
 Описание потребителей на Рынке 

 
Выдержки из исследования: 
Сегодня на российском рынке четко определились основные игроки. Это, прежде 
всего, компании ……  
Большая часть Продукции завозится в РФ из-за рубежа. Общий объем импорта 
товаров для бритья в Россию в 2013 году составил                         … кг, что в 
стоимостном выражении равняется …. долларов. Основными импортерами  товаров 
для бритья являются …... При этом к числу основных стран-производителей импорта 
для России относятся ….. Общий объем экспорта товаров для бритья из России в 
2013 году в натуральном выражении составил…… 
Основными  каналами  дистрибуции  и  реализации  средств для и после бритья в 
России являются….. 
 

Подробное 
оглавление/содержание 
отчета 

1 Введение   5 
2 Методологическая часть 7 

 2.1 Описание типа исследования 7 
 2.2 Объект исследования 7 
 2.3 Цели и задачи исследования 7 
 2.4 География исследования 7 
 2.5 Время проведения исследования 7 
 2.6 методы сбора данных 8 
 2.7 Основные определения 9 

3 Макроэкономические факторы, влияющие на Рынок 10 
 3.1 Общеэкономическая ситуация в России 10 
 3.2 Динамика валового внутреннего продукта 10 
 3.3 Промышленное производство 12 
 3.4 Уровень инфляции 13 
 3.5 Уровень  доходов населения 15 
 3.6 Инвестиции 16 
 3.7 Розничная торговля 18 
 3.8 Влияние макроэкономических факторов на развитие 

изучаемого  рынка 
18 

4 Описание отрасли  20 
 4.1 Описание влияющих Рынков 26 
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 4.2 Описание смежных Рынков 29 
5 Сегментация 

рынка 
 31 

 5.1 Сегментирование по времени использования 31 
 5.2 Сегментирование по внешнему виду, консистенции и 

типу нанесения средства 
31 

 5.3 Сегментирование средств по типу кожи, на которую 
они   рассчитаны 

31 

 5.4 Сегментирование по показателю ph 32 
 5.5 Сегментирование по типу упаковки 32 
 5.6 Тенденции в различных сегментах Продукции 33 
 5.7 Ценовое сегментирование продукции 33 
 5.8 Тенденции в различных ценовых сегментах Продукции 35 

6 Основные количественные характеристики Рынка 36 
 6.1 Объем Рынка 36 
 6.2 Объемы российского импорта и экспорта 36 
 6.3 Структура внешней торговли 37 
  6.3.1 Импорт 37 
  6.3.2 Экспорт 39 
  6.3.3 Тенденции внешней торговли 40 

7 Сбытовая структура Рынка 41 
 7.1 Цепочка движения товара 41 
 7.2 Краткое описание основных сегментов участников 

Рынка 
41 

  7.2.1 Производители Продукции 41 
  7.2.2 Дистрибьюторы продукции 41 
  7.2.3 Розничный сектор 41 

8 Конкурентный анализ 42 
 8.1 Основные производители. Описание профилей 

крупнейших компании 
42 

 8.2 Тенденции в направлении конкуренции между 
крупнейшими производителями 
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 8.3 Конкуренция между крупнейшими компаниями 
розничного сектора 
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  8.3.1 Описание профилей крупнейших сетевых 
ритейлеров 
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  8.3.2 Основные параметры конкуренции 55 
 8.4 Тенденции в направлении конкуренции между 

крупнейшими сетевыми ритейлерами 
65 

9 Анализ потребителей 67 
10 Обобщающие выводы по отчету 69 

 10.1 Факторы, влияющие на развитие Рынка 69 
  10.1.1 Step-анализ Рынка 69 
  10.1.2 Факторы, благоприятствующие развитию 

Рынка 
70 

 10.2 Анализ рисков 71 
  10.2.1 Сдерживающие факторы Рынка/анализ рисков 71 
 10.3 Общие выводы по отчету 72 
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Таблица 8. Объемы экспорта и импорта, 2013 г. 
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Таблица 14. Основные компании розничного сектора по сбыту средств для и после 
бритья 
Таблица 15. Бренды и форматы крупнейших розничных сетей в 2013 г. 
Таблица 16. Выручка розничных сетей в 2011, 2012 гг. 
Таблица 17. Сравнение розничных сетей по числу магазинов 
Таблица 18. Рейтинг: по общей торговой площади по итогам 1-го полугодия 2013 г. 
Таблица 19. Сравнительная характеристика основных компаний розничного сектора 
на рынке 
Таблица 20. Факторы, влияющие на развитие рынка 
Таблица 21. Step-анализ Рынка 
Схема 1. Структура рынка косметики и парфюмерии 
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печатном виде/ оба) 

В печатном/ электронном формате 

Название файла (если 
отчет предоставлен в 
электронном виде) 

ГИ_средств для и после бритья.pdf 

 
Маркетинговое Агентство Step by Step специализируется в области корпоративного маркетинга. Мы 
оказываем широкий спектр услуг отделам маркетинга коммерческих компаний, от проведения практически 
любых исследовательских работ до содействия в реализации маркетинговых планов компании в случае 
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недостатка собственных ресурсов подразделения (например, в связи с открытием нового проекта или крупным 
мероприятием).  
 
Маркетинговое Агентство Step by Step объединяет в себе такие качества как комплексный подход к задаче, 
свойственный управленческим консультантам, и владение современными методиками маркетинговых 
исследований, присущее исследовательским компаниям.  

 
Маркетинговое Агентство Step by Step специализируется на следующих сегментах рынка: 

 Рынок промышленных предприятий (Business-to-Business рынок) 
 ИТТ – рынок 
 Рынок торгово-розничных предприятий 
 Рынок отдыха и развлечений 
 Рынок предприятий малого бизнеса 

 
Маркетинговое Агентство Step by Step – член Национальной гильдии профессиональных консультантов, 
Гильдии маркетологов, Международной ассоциации ESOMAR.  


